
2012市场营销（专科）专业培养计划
一、培养目标与基本要求
（一）培养目标

根据浙江树人大学教学型、应用型、民办性和地方性特点，以人为本，立足浙江，面向长江三角洲地区，培养适应21世纪经济建设和社会和谐发展需要的基础扎实、知识面宽、人格健全，具有较强适应能力、实践能力和创新精神，掌握一定的行业知识，掌握市场营销管理理论，具有较强的市场营销实践应用能力。主要从事市场开发、促销管理、推销谈判等营销管理岗位、市场信息处理岗位、销售内勤、客户关系管理等营销管理业务的一线应用型人才。

（二）培养基本规格要求

1．知识结构

了解社会科学、人文、历史、文化艺术方面的基本知识，具有一定的自然科学和技术知识，系统掌握市场营销学、营销心理学、市场调查与预测基础理论知识和本学科发展的前沿动态，熟悉营销调查、策划技术和掌握客户管理沟通艺术，熟悉我国营销管理的有关方针、政策和法规以及国际营销管理的惯例与规则。

2．能力结构

基本能力：学习能力、调查能力、分析研究能力、独立思考问题能力、创新能力、解决实际问题的能力。

外显能力：掌握商务社交礼仪、具有交际与沟通的能力；具有计算机应用能力、具有较强的英语阅读能力和一定的“听说写”的能力、具有应用写作能力和文献查询能力。

能力专长：具有逻辑思维的市场判断能力，感染力、比较敏锐的眼光，善于发现市场时机；具有应变能力，对所遇见的问题能进行灵活思维，能从多种角度来考虑；具有较强的营销策划能力。
二、学制及教育形式
    学制三年，全日制。

三、专业特色

    本专业在贯彻实施教学计划中，管理知识与技能和学习能力并重，使两方面能真正做到有机结合；针对企业对中层和基层营销管理人才、一线市场人才的需求，在实务性课程（教学中，均在课内配以适当的模拟练习或情景式案例。

主干课程：管理学、微宏观经济学、财务管理、市场营销学、广告学、市场营销策划、物流管理、推销与礼仪、市场调查与预测学、服务市场营销、战略管理。

四、各类课程学时学分分配
    课内总学时：         1866学时，112学分

    公共必修课：         752学时，
41学分
    专业基础必修课：     756学时，
42学分

   
专业方向限选课：     358学时，
20学分

五、毕业实习和毕业论文学时和学分

     毕业实习、毕业论文：    200学时，10学分

六、课程设置与教学进程表
	类别
	序号
	课程名称
	学分
	学时数
	各学期周学时分配
	百分比

	
	
	
	
	总学时
	讲授
	实践
	一年级
	二年级
	三年级
	

	
	
	
	
	
	
	
	16周
	18周
	18周
	18周
	18周
	17周
	

	公共必修课
	2111016
	思想道德修养与法律基础(专)
	3
	48
	48
	　
	3
	
	
	
	
	
	752

40.3%

	
	2111017
	概论（专）
	3
	54
	54
	　
	　
	　
	3
	　
	
	
	

	
	2111012
	思政实践课(大学生涯)（专）
	1
	18
	10
	8　
	2
	
	　
	
	
	
	

	
	2111019
	形势与政策
	1
	16
	16
	
	
	讲座或网

络课
	
	
	
	
	

	
	2121001 
	计算机文化基础
	3
	64
	32
	32
	4
	
	
	
	
	
	

	
	2031001
	大学语文Ⅰ
	2
	32
	32
	
	2
	
	
	
	
	
	

	
	2031002
	大学语文Ⅱ
	2
	36
	36
	
	
	2
	
	
	
	
	

	
	2081001
	大学英语Ⅰ
	4
	64
	64
	
	4
	
	
	
	
	
	

	
	2081002
	大学英语Ⅱ
	4
	72
	72
	
	
	4
	
	
	
	
	

	
	2081003
	大学英语Ⅲ
	4
	72
	72
	
	
	
	4
	
	
	
	

	
	2081004
	大学英语Ⅳ
	4
	72
	72
	
	
	
	
	4
	
	
	

	
	2111010
	高等数学BⅠ
	4
	64
	64
	
	4
	
	
	
	
	
	

	
	2111011
	高等数学BⅡ
	4
	72
	72
	
	
	4
	
	
	
	
	

	
	2111001
	体育Ⅰ
	1
	32
	2
	30
	2
	
	
	
	
	
	

	
	2111002
	体育Ⅱ
	1
	36
	2
	34
	
	2
	
	
	
	
	

	专业基础必修课
	2121002
	现代办公技术
	3
	54
	14
	40
	
	3
	
	
	
	
	756

40.51%

	
	2111202
	线性代数
	3
	54
	54
	
	
	3
	
	
	
	
	

	
	2111201
	概率论与数理统计
	3
	54
	54
	
	
	
	3
	
	
	
	

	
	2011211
	基础会计
	3
	54
	54
	
	
	3
	
	
	
	
	

	
	2011229
	市场营销学
	3
	54
	54
	
	
	3
	
	
	
	
	

	
	2011214
	物流管理
	3
	54
	36
	18
	
	
	
	3
	
	
	

	
	2011201
	微宏观经济学
	3
	54
	54
	
	
	
	3
	
	
	
	

	
	2011362
	营销渠道管理
	3
	54
	36
	18
	
	
	
	
	3
	
	

	
	2011225
	消费心理学
	3
	54
	54
	
	
	
	3
	
	
	
	

	
	2011365
	推销原理与技术
	3
	54
	42
	12
	
	
	
	
	3
	
	

	
	2011317
	市场调查与预测
	3
	54
	42
	12
	
	
	3
	
	
	
	

	
	2011257
	财务管理（B）
	3
	54
	54
	
	
	
	
	3
	
	
	

	
	2011205
	管理学
	3
	54
	54
	
	
	
	3
	
	
	
	

	
	2011364
	零售学
	3
	54
	42
	12
	
	
	
	
	3
	
	

	专业方向限选课
	2011318
	市场营销策划
	3
	54
	42
	12
	
	
	
	
	3
	
	358

19.19%

	
	2011363
	营销与管理诊断
	3
	54
	54
	
	
	
	
	
	3
	
	

	
	2011366
	商务谈判
	3
	54
	54
	
	
	
	
	3
	
	
	

	
	2011321
	广告学
	3
	54
	36
	18
	
	
	3
	
	
	
	

	
	2011258
	销售管理
	3
	54
	42
	12
	
	
	
	3
	
	
	

	
	2011322
	服务市场营销学
	2
	36
	36
	
	
	
	
	
	2
	
	

	
	2011323
	品牌管理与决策
	2
	36
	36
	
	
	
	
	2
	
	
	

	
	2011324
	营销学前沿每周讲座
	1
	16
	16
	
	
	
	
	
	*1
	
	

	校级任选课
	
	学生必须完成

八个学分的选修
	8
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	理论学时合计（不含校级任选课）
	103
	1866
	1608
	258
	21
	24
	25
	18
	18
	
	



